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A Neutra foi uma marca brasileira de água mineral que se
destacou por sua proposta de oferecer uma água leve e acessível
para o consumo diário. Sua identidade visual buscava transmitir

simplicidade, pureza e frescor, associando a marca a uma
sensação de leveza e bem-estar. A Neutra fazia parte do mercado

de águas engarrafadas, com uma comunicação voltada para o
consumo prático e cotidiano.









Neutra acredita que viver de forma saudável
não precisa ser sem graça. É por isso que
transformamos sabor em momentos de
diversão para acompanhar o seu dia.







Água gaseificada aroma
natural de Limão
Público alvo - Jovens
adultos de 18 a 25 anos



Água gaseificada aroma
natural de maçã
Com filtro solar sistêmico
(polipodium leucotomos) 
Público alvo - Jovens
adultos de 18 a 25 anos



Água gaseificada aroma
natural de tangerina.
Rica em carboidratos e sais
mineirais agindo como um
isotônico.
Público alvo - Jovens e
adultos de 16 a 30 anos.



Água gaseificada aroma
natural de abacaxi.
Rico em eletrólitos -
ameniza os efeitos da
ressaca.
Público alvo - jovens
adultos de 20 a 35 anos.



Água gaseificada aroma
natural de laranja.
Rico em vitamina C
Público alvo - Crianças de
6 a 10 anos.







A nova linha de embalagens da Neutra se propõe a tornar a escolha
por uma bebida saudável mais divertida. Essa intenção se traduz
em uma identidade visual mais jovem, vibrante e descontraída, na

qual personagens e cores dão personalidade a cada sabor, enquanto
elementos padronizados, como o logo e a faixa de informações,
garantem unidade à linha. Os selos destacam os diferenciais de

cada produto de forma simples e visual, criando uma embalagem
coesa, reconhecível e capaz de se destacar entre as opções de água,

sucos e refrigerantes no mercado.


	Ana Julia Luz
	Gabriela Colombi
	Giovanna Rosa
	Juliana Mutter
	Sophia Ikezili
	A Neutra foi uma marca brasileira de água mineral que se destacou por sua proposta de oferecer uma água leve e acessível para o consumo diário. Sua identidade visual buscava transmitir simplicidade, pureza e frescor, associando a marca a uma sensação de leveza e bem-estar. A Neutra fazia parte do mercado de águas engarrafadas, com uma comunicação voltada para o
	consumo prático e cotidiano.
	Neutra acredita que viver de forma saudável não precisa ser sem graça. É por isso que transformamos sabor em momentos de diversão para acompanhar o seu dia.
	Água gaseificada aroma natural de Limão
	Público alvo - Jovens adultos de 18 a 25 anos
	Água gaseificada aroma natural de maçã
	Com filtro solar sistêmico (polipodium leucotomos)
	Público alvo - Jovens adultos de 18 a 25 anos
	Água gaseificada aroma natural de tangerina.
	Rica em carboidratos e sais mineirais agindo como um isotônico.
	Público alvo - Jovens e adultos de 16 a 30 anos.
	Água gaseificada aroma natural de abacaxi.
	Rico em eletrólitos - ameniza os efeitos da ressaca.
	Público alvo - jovens adultos de 20 a 35 anos.
	Água gaseificada aroma natural de laranja.
	Rico em vitamina C
	Público alvo - Crianças de 6 a 10 anos.
	A nova linha de embalagens da Neutra se propõe a tornar a escolha por uma bebida saudável mais divertida. Essa intenção se traduz em uma identidade visual mais jovem, vibrante e descontraída, na qual personagens e cores dão personalidade a cada sabor, enquanto elementos padronizados, como o logo e a faixa de informações, garantem unidade à linha. Os selos destacam os diferenciais de cada produto de forma simples e visual, criando uma embalagem coesa, reconhecível e capaz de se destacar entre as opções de água, sucos e refrigerantes no mercado.

