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SOBRE A IARCA

A Neutra foi uma marca brasileira de agua mineral que se
destacou por sua proposta de oferecer uma agua leve e acessivel
para o consumo diario. Sua identidade visual buscava transmitir
simplicidade, pureza e frescor, associando a marca a uma
sensacao de leveza e bem-estar. A Neutra fazia parte do mercado
de aguas engarrafadas, com uma comunicacao voltada para o
consumo pratico e cotidiano.
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SNTENCADS

Neutra acredita que viver de forma saudavel
NAao precisa ser sem graca. E POr ISSO que
transformamos sabor em momentos de

diversao para acompanhar o seu dia.
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e Agua gaseificada aroma
natural de Limao

e PUblico alvo - Jovens
adultos de 18 a 25 anos

AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA
AROMA NATURAL LIMAO
IMAGEM ILUSTRATIVA




IACA

e Agua gaseificada aroma
natural de maca

e Com filtro solar sistémico
(polipodium leucotomos)

e Publico alvo - Jovens
adultos de 18 a 25 anos
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AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA
AROMA NATURAL MACA COM
POLIPODIUM LEUCOTOMOS




TANGERSNA

e Agua gaseificada aroma

natural de tangerina.

e Rica em carboidratos e sals

Mineirals agindo como um

Isotonico.

e PUblico alvo - Jovens e
adultos de 16 a 30 anos.
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TANGERSNA

AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA AROMA
NATURAL TANGERINA RICA EM
CARBOIDRATOS E SAIS MINERAIS
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e Agua gaseificada aroma
natural de abacaxi.

e Rico em eletrdlitos - \//’i
ameniza os efeitos da .k
ressaca. - &n

e Publico alvo - jovens
adultos de 20 a 35 anos. ABACAXS

AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA
AROMA NATURAL ABACAXI
RICO EM ELETROLITOS
IMAGEM ILUSTRATIVA
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LARANJA

e Agua gaseificada aroma

natural de laranja.

e Ricoem vitamina C

e Publico alvo - Criancas de
6 a 10 anos.

RICA EM
VITARSNA

LARANJA

AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA |
AROMA NATURAL LARANJA |
RICO EM VITAMINA C |
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FAIOR MELHOR BENGR
DISTANCIA PACE TEMPO

TANGERSNA

AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA AROMA
NATURAL TANGERINA RICA EM
CARBOIDRATOS E SAIS MINERAIS
IMAGEM ILUSTRATIVA
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VITARTENA
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AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA

AROMA NATURAL MAGCA COM
POLIPODIUM LEUCOTOMOS
IMAGEM [LUSTRATIVA
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AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA
AROMA NATURAL LIMAO
IMAGEM ILUSTRATIVA

ABACAXS

AGUA GASEIFICADA

AGUA GASEIFICADA
AROMA NATURAL ABA
RICO EM EL

IMAGEM
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A nova linha de embalagens da Neutra se propde a tornar a escolha
por uma bebida saudavel mais divertida. Essa intencao se traduz
em uma identidade visual mais jovem, vibrante e descontraida, na

qual personagens e cores dao personalidade a cada sabor, enguanto

elementos padronizados, como o logo e a faixa de informacoes,
garantem unidade a linha. Os selos destacam os diferenciais de
cada produto de forma simples e visual, criando uma embalagem
coesa, reconhecivel e capaz de se destacar entre as opcoes de agua,
SUCos e refrigerantes no mercado.
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