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Apresentacao do projeto e conceito

Nessa segunda etapa do projeto, optamos por desenvolver o
LP do Clube da Esquina em homenagem a Lo Borges, um
dos principais artistas envolvidos na construcao do
movimento, realizando uma edicao especial do disco. Essa
escolha se deu em razao de seu falecimento em 2025.
Diante desse acontecimento, buscamos nao apenas
reforcar a importancia do Clube da Esquina, mas também
valorizar a trajetoria de um artista tao brilhante quanto o Lo
Borges.

Para a fabricacao do LP, decidimos manter a identidade
visual criada anteriormente na fase individual do trabalho,
realizando apenas modificacoes pontuais que fizessem
sentido nessa edicao especial.



Pesquisa Tipografica

Briefing do projeto: Criacao de uma identidade visual para o coletivo
Clube da Esquina, que expresse caracteristicas simbolo deles, como
inovacao, coletividade e originalidade. Essa identidade precisa resgatar o
espirito colaborativo que uniu musicos de diferentes origens em torno de
um mesmo ideal artistico, resultando em um movimento musical unico e
transformador. Deve haver alusao a Minas Gerais, berco do Clube e
cenario de inspiracao para suas composicoes

Estilo de letra escolhido: Escolha de uma fonte com caracteristicas
geométricas, com linhas limpas e formas arquitetonicas para transmitir
inovacao. Além disso, a expessura imponente que desmonstra um traco
forte e apresenta presenca visual marcante. Para transparecer a
originalidade a escolha de uma fonte Art Déco, com ornamentos, curvas e
estilo decorativo Unico. A estilizacao do S também foi feita para
demonstar essa originalidade e se diferenciar.
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Rascunhos e Processos

/ Primeiros esbocos: momento de

experimentacao e tentativas.
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Apresentacao de fontes que nao
conversavam com o meu briefing
pois eram muito infantis.
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Fonte de inspiragao: Fonte estilizada:
(Arbotek Ultra)

CLUBE DA CLUBE DA
E/ZQUINA EQUINA

Mudancas:

Estlizacao do S o deixando mais curvo e comprido para demonstrar
originalidade e inovacao.

Uso da similaridade usando medidas semelhantes em letras distintas,
como no E e no U, diminuindo o espaco “em branco central do U” para
igualar ao traco do E.

Aumento do Kerning das letras da palavra ESQUINA.



Paleta de Cores
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A escolha da paleta de cores foi pensada se baseando no briefing
do projeto. Nesse sentido, juntamente com a disciplina de
Linguagem Visual ll, escolhi cores que remetiam a algo inovador,
como os tons de azul, original e impactante, como as cores
colocadas acima. Além disso, optei por cores que conversassem
entre si para demonstrar a coletividade do grupo.



1-Capa e quarta capa
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2- Versos da primeira e quarta capa (parte interna)
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Estratégia de Lancamento do LP

A estratégia de lancamento foi pensada para ressaltar a
importancia historica e afetiva do Clube da Esquina e, ao mesmo
tempo, celebrar o legado de L6 Borges, falecido em 2025. O
evento sera realizado em um sebo na Avenida Paulista, ambiente
que reforca a atmosfera intimista, cultural e analoégica que
combina com o universo dos vinis e com a memaoria musical do
movimento.

A proposta é criar um lancamento que valorize experiéncia e
proximidade. Além da venda do LP no proprio sebo, o evento
contara com a presenca de compositores e musicos que
influenciaram o Clube da Esquina, ou que foram colegas e
parceiros de LO Borges e Milton Nascimento ao longo de suas
trajetorias. Essa escolha fortalece a legitimidade da homenagem
e cria uma conexao direta entre o publico e o contexto musical
que originou o disco.



Descricao do Evento de Lancamento

O sebo da Paulista sera preparado para receber o publico com uma
ambientacao especial, incluindo cartazes, capas ampliadas e
detalhes visuais que reforcam a estética criada para o vinil do Clube
da Esquina. O espaco funcionara como uma extensao da identidade
do LP, destacando sua narrativa e sua relacao com a obra de L6
Borges.

Durante o evento, os artistas convidados irao interpretar musicas
que marcaram o repertorio do Clube da Esquina, criando uma
experiéncia ao vivo que remete a esséncia colaborativa do
movimento. Essas performances reforcam a homenagem e tornam o
lancamento mais envolvente e significativo.

O novo LP estara disponivel para compra no proprio sebo,
permitindo que os participantes levem consigo nao apenas o disco,
mas também a vivéncia de um encontro cultural que celebra historia,
legado e continuidade.
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Para a criacao dos posters lambe lambe seguimos a estética e identidade visual utilizada
na producao do vinil. No primeiro, optamos por utillizar a imagem de L6 Borges acima do
girassol, simbolo da identidade visual, para remeter ao tributo realizado, além da data de
lancamento e logotipo do LP. Ja no segundo, optamos por um lambe lambe mais visual,
aonde além do nosso logo aplicamos a placa do clube da esquina mas com os homes da
rua de L6 Borges, por ser um tributo a ele, e Clube da Esquina, grupo que ele participou.
Além disso, as montanhas aparecem no fundo remetendo a paisagem de Minas Gerais



Stories de Instagram / TikTok

Para ampliar a divulgacao do lancamento do LP Clube da Esquina, tributo a L6 Borges,
desenvolvemos uma animacao curta voltada especificamente para Stories do Instagram
e TikTok, considerando o formato vertical e o consumo rapido de contetdo nessas
plataformas.

A peca utiliza como base elementos derivados da identidade visual do projeto,
especialmente as escolhas tipograficas, cromaticas e o girassol, elemento simbolo da
identidade visual.

O ritmo visual da peca segue uma légica de curta duracao e alta legibilidade, adequada
ao comportamento do publico em redes sociais. Cada elemento aparece de forma
cadenciada, facilitando a leitura e guiando o espectador até a informacao principal: a
data, o local do evento no sebo da Paulista e a disponibilidade do LP.

A escolha por uma animacao minimalista, sem excesso de transicoes ou efeitos, reflete a
proposta do projeto: transmitir personalidade, meméria e autenticidade sem
comprometer a clareza. O resultado € um conteudo agil, esteticamente coerente com a
identidade do LP e eficiente para redes sociais, funcionando tanto como antincio quanto
como reforco de branding.

Link para acesso do material:
https://drive.google.com/drive/folders/1E-UZRJEcyLNmaGavPPIlvYzLabPtzXvf6?usp=shar
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Posts de Instagram
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Lancamento

Disco de vinil com coletanea

de musicas memoraveis

do Clube da Esquina, com

participagao do eterno
L6 Borges.
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